4. Keyword-Auswahl

Die Ermittlung des Fokus-Keywords und der weiteren Keywords fir den Content erfolgt mit Hilfe der
nachfolgend skizzierten Vorgehensweise:

Brainstorming

Uberpriifung der Seed-Keywords:

Google Suggest-Funktionalitdt, Google Trends Vergleich
Analyse Konkurrenz-Keywords

Gruppierung/Auswabhl

Eingabe der Seed-Keywords in ein Keyword Tool
Implementation der Keywords in den Content

4.1.1 Brainstorming (Ermittlung Seed-Keywords)

Branchenerfahrungen fehlen

OM Experte Online Texte schreiben

Regionaler Bezug:
Wer hilft Online Marketing Allgau
Viele Keywords flr Blog
mehr auf Probleme eingehen:
Online Marketing lernen
die groBten Fehler beim Online M.

Zwei Fokus-Keywords:
1. Texten ftur KMUs
2. Webinare B-to-C

Wlsslia arstclisin ZG-Definition en detail fehlt:

Website Uberpriifen

Online Marketing=Webseite

gut funktionierende Website & einfach Wunsch nach Conten

genauso wie disfunktionale Website

Website vs. Webseite
Webseite optimieren/bearbeiten
Online Marketing flir Unternehmen

OM Hilfe Online Marketing Coaching

Hilfe bei Online Marketing

OM Support
Unterstlitzung Online Marketing

4.1.2 Erkenntnisse aus dem Brainstorming

ZG-Definition muss genauer sein -> 2 Zielgruppen (KMUs, Webinare), innerhalb der 2
Zielgruppen muss noch weiter differenziert werden

Regionaler Bezug?

Branchen/Branchenwissen (Wunsch-Branchen?)

Keywords miissen noch starker an den Bediirfnissen der ZG orientiert werden

Mid-Tail bis Long-Tail-Keywords machen eher Sinn, als Short-Head-Keywords.

4.2 Uberpriifung der Seed Keywords

Google Trends hilft, Seed Keywords zu vergleichen und im Hinblick auf das Interesse sowie den
regionalen Bezug auszuwerten:
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Durchschnitt

® Online Marketing Agentur ~ ® Online Texte Deutschland, Letzte 5 Jahre

Aufschliisselung nach Unterregion Unterregion v & <> <:
® Online Marketing Agentur ® Online Texte Sortieren: Interesse an "Online Marketing Agentur” v
1 Sachsen I
2 Nordrhein-Westfalen I
3 Hamburg I
4 Hessen I
Die Farbintensitat gibt die Prozentzahl der Suchanfragen an 5 Bayern |

WEITERE INFORMATIONEN

1-5von 9 Unterregionen werden angezeigt >

Die Seed Keywords, die synonym sind, kénnen ebenfalls mit Hilfe von Google Trends tGberprift und
selektiert werden:

Vergleichen <
® Website bearbeiten : ® Webseite bearbeiten + Vergleich hinzufii
Suchbegriff - Suchbegriff ergleich hinzurugen
Deutschland ~ letzte 12 Monate ¥ Alle Kategorien ¥ Websuche ¥
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Durchschnitt 22.12.2019 i 26.04.2020 30.08.2020



4.3 Analyse der Konkurrenz-Keywords

Die Konkurrenzseiten, die fir die Hauptkeywords ranken (10 auf der 1. SERP), werden analysiert und
mit den eigenen Keywords verglichen.
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Online gewinnen nicht die GroBen gegen die Kleinen, sc
Behabigen. Wir helfen lhnen, im Netz auf die Uberholspi
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4.4 Nutzung von Keyword-Tools

Bei der Keywordrecherche wurde mit Google Ads sowie dem Tool Kwfinder von Mangools gearbeitet.
Bei der Definition des Hauptkeywords wurden neben dem Suchvolumen auch die Aspekte Pragnanz,
Relevanz und Konkurrenz berlicksichtigt.

4.4.1 Keywordrecherche bei Google Ads

Unter diesen Aspekten gab ich folgende Keyword-ldeen zunachst bei Google Ads ein: (professionelle)
Webtexte, Texte fiir Websites, Online Redakteur sowie SEO Texte. Online Redakteur und SEO Texte
haben mit 1.000 bis 10.000 Suchanfragen pro Monat signifikant mehr Suchvolumen als die anderen
beiden Keywords:

Keyword (nach Durchschnittl. Suchanfragen pro

D Relevanz) Monat Wettbewerb

Von lhnen eingegebene Begriffe

[0 seotexte 1000 - 10000  Mittel
[0 webtexte 100-1000  Mittel
D online redakteur 1000 - 10000 Mittel
D texte fir webseiten 10 - 100 Hoch

Zum Keyword Online Redakteur schlagt Google Ads jedoch in erster Linie Kombinationen mit
»Ausbildung”, ,Weiterbildung”, ,Jobs” und dhnliches vor. Die Relevanz dieses Keywords ist also eher
gering fur das Angebot. Anders bei dem Begriff SEO Texte: Kombinationen wie SEO Texte kaufen, SEO
Texte schreiben lassen und SEO optimierte Texte sind Suchanfragen, fiir die die zu erstellende
Website sehr relevant ist.

Keyword-ldeen von Google Ads zu ,SEO Texte“:



D ::Iy:r:::lzgnach | Durchschnittl. Suchanfrag:‘[noiraot Wetibewieib
Von lhnen eingegebene Begriffe

O seotexte 1000 - 10000 | Mittel
Keyword-ldeen

[ seotexte schreiben 100 - 1000 Mittel

[ seotexte kaufen 100-1000  Mittel

D seo optimierte texte 100 - 1000 Mittel

[ textekaufen 100-1000 | Mittel

D seo texte schreiben la... 100 - 1000 Mittel

Der SEO-Aspekt scheint bei der Suche nach professionellen Texten fiir Homepages eine
entscheidende Rolle zu spielen. Dies passt zur zuvor definierten Zielgruppe, die ja aus Online-
Marketing-Profis besteht, welche folglich auch um die Wichtigkeit von Suchmaschinenoptimierung
beim Webtexten wissen.

4.4.2 Keyword-Recherche mit dem Mangools Keywordfinder

Um das Ergebnis zu verifizieren, fiihrte ich dieselbe Keyword-Recherche mit dem Tool Kwfinder von
Mangools (10-Tage-Trial-Version) durch. Das Ergebnis der Recherche bestarkte mich in meiner
Entscheidung fiir SEO Texte als Hauptkeyword. Die Konkurrenz fiir dieses Keyword wurde von
Mangools sogar als gering eingestuft.

......... 1,152

i
]

Als weitere Keywords entschied ich mich fiir die Begriffe SEO Optimierung (SV 1.000-10.000) bzw.
Suchmaschinenoptimierung (SV 10.000-100.000), SEO optimierte Texte (SV 100-1.000) und SEO Texte
kaufen (SV 100-1.000).



Search by Keyword Search by Domain

website texte = Germany - oa German

e  Fitler Related keywords

O ~ Keywords Trend ¢ Search $CPC

(] website texte 230 §3.54
il

m} text schreiben 3,200 $0.73
il

O seotexter 1,600 $3.53
i

O texte schreiben lassen 680 $3.02
i

O seo texte schreiben 500 $4.69
it

] texten fiirs web 20 50.82
[ e

O texte fiir webs eiten 100 $2.20
Il

O texte fiir homepage 50 $1.38
llillin

[} text schreiben online 340 $1.09

4.4.3 Keywordrecherche mit ,,Answer the public”

Autocomplete

PFC

Questic

website texte

Q Germany B8 German

o

23 /100
STILL EASY
Keyword Difficulty

SERP overview © Just now

URL

heise-regioconcept.de/c...

~

seokratie.de/webtexte-sc..

w

impulse.de/management...

a

textbroker.de/w

o

ihr-text-coach.de/knackig..

400

. bﬂ\\llwm Il
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230

Search Volume

DA PA CF
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55 4 20
a2 29 16
30 24 23
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Trends

il

Monthly Searches

]

© Analyze SERP

TF Links  FB LPS EV
1 5 N/A i
4 13 24 35
27 2 5 20
23 2 N/A 14
4 1 a7 10

Die Keyword- und Themenrecherche fiir den Blog erfolgte mit dem Tool Answer the public zum

Suchwort ,,Online Marketing”

o  Wie funktioniert Online Marketing?
e  Warum Online Marketing?

e Online Marketing wie geht das?

e  Online Marketing wie fange ich an?
e Online Marketing nach DSGVO

e Online Marketing mit Google
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